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 Barang siapa yang menempuh suatu perjalanan dalam 
rangka untuk menuntut ilmu maka Allah akan 
memudahkan baginya jalan ke surga 
 
 Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada 
kemudahan 
(Q.S. AL Insyirah : 6-8) 
 
 Allah juga yang selalau siap menggantikan kesedihan 
dengan kegembiraan, duka dengan keringanan, 
kesempitan dengan keluasan.  
 
 Jangan katakan pada Allah kalau kita punya masalah tapi 
katakan pada masalah kalau kita punya Allah. 
 
 Jadilah seperti pohon kayu yang tumbuh di tepi jalan dan 
berbuah lebat. Di lempar dengan batu, tetapi dibalasnya 
dengan buah. (Abu Bakar Ash Shidiq) 
 
 Berhati-hatilah, jangan kamu menjadi orang banyak dipuji 









Karya sederhana ini kupersembahkan kepada : 
 
 Allah SWT 
(Karena pertolongan-Nya lah rasa syukur ku ucapkan) 
 
 
 Bapak dan Ibu tercinta 
(Terima kasih atas do’a, cinta dan kasih sayangnya yang tiada terhingga) 
 
 
 Keluarga Besar tercinta 
(Terima kasih atas doa dan dukungannya) 
 
 
 Suami Tersayang 
(Terimakasih atas dukungan dan cinta yang selalu diberikan kepadaku) 
 
 
Semua sahabat dan teman-temanku yang selalu menjadi motivasiku 
(Anita Kusumawati, Ulin Nuriyah, Putri Mawar.F, Rika Nur.F, Ike Ida W, Rekyan 
Galuh.W, Niken Yunita Agustin, Nurul Nurrohmah dan semua teman teman yang 
ada di kelas E yang sudah memberikan semangat serta dukungannya) 
 
 
Dan semua teman-teman Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Terima kasih atas doa, 















Segala puji hanyalah milik Allah, Rabb yang menguasai pembendaharaan 
di alam semesta ini dan mengaruniakan kepada setiap makhluk yang ia kehendaki 
dan atas segala keridhaan dan hidayah-Nya, sehingga penulis bisa menyelesaikan 
skripsi ini.  
Penulis juga menyadari ada berbagai pihak lain yang membantu dalam 
proses penggarapan skripsi ini, baik dari awal hingga akhir. Oleh karenanya 
penulis menyampaikan rasa terima kasih kepada segenap pihak yang turut berjasa 
dalam penyelesaian skripsi ini, yaitu: 
1. Dr. Triyono, SE., M.Si selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 
Universitas Muhammadiyah Surakarta. 
2. Dr. Anton Setiawan, M.Si, selaku Ketua Jurusan Manajemen Universitas 
Muhammadiyah Surakarta. 
3. Rini Kuswati,SE.Msi, selaku Pembimbing Akademik yang telah mengarahkan 
dan membimbing penulis selama ini. 
4. Drs. Wiyadi, MM, selaku Pembimbing Utama yang senantiasa dengan penuh 
kesabaran telah memberikan bimbingan dan pengarahan kepada penulis dari 
awal sampai terselesainya penulisan skripsi. 
5. Segenap Dosen Fakultas Ekonomi Jurusan Manajemen yang telah 
meluangkan ilmu kepada penulis, sehingga sangat bermanfaat bagi penulisan 
skripsi ini. 
vii 
6. Segenap staf dan karyawan Fakultas Ekonomi dan Bisnis yang telah 
memberikan banyak kemudahan dan bantuannya. 
7. Untuk ayah terimakasih telah rela mengeluarkan setetes demi setetes keringat 
rasa lelah karena sudah mati-matian mencari nafkah demi membiyayai 
anakmu hingga aku lulus dari universitas ini dan untuk Ibu terimakasih telah 
selalu menyebut namaku dalam setiap lantunan do’a yang kau panjatkan 
diatas sajadah untuk kesuksesan dan kebahagiaan ku. I LOVE YOU MOM 
AND DAD  
8. Untuk adik-adikku Muchlis Firmansyah, Puji Lestari, Anisa Ulfah, Ridho 
Firmansyah terimakasih atas canda tawa serta kegembiraan yang telah selalau 
engakau berikan dikala kakak mu ini sedih. Alwayas Love You All 
9. Teman terbaikku: Anita Kusumawati, Ulin Nuriyah, Putri Mawar.F, Rika 
Nur.F, Rekyan Galuh. W, dan teman-teman semua yang telah memberi 
semangat terima kasih atas doanya. 
10. Teman-temanku kelas E angkatan 2010 yang tak bisa saya sebutkan satu 
persatu terimakasih atas bantuan dan kebersamaan kalian selama ini. 
Akhirnya penulis hanya dapat membalas dengan doa semoga Allah SWT 
membalas jasa serta baik budi semuanya di atas. Penulis berharap semoga karya 
sederhana ini dapat bermanfaat bagi para pembaca dan pengembangan ilmu 
pengetahuan. 







 DAFTAR ISI 
 
          Halaman 
HALAMAN JUDUL  ........................................................................................  i 
HALAMAN PENGESAHAN  ..........................................................................  ii 
HALAMAN PERNYATAAN  .........................................................................  iii 
HALAMAN  MOTTO  .....................................................................................  iv 
HALAMAN PERSEMBAHAN  ......................................................................  v 
KATA PENGANTAR ......................................................................................  vi 
DAFTAR ISI  ....................................................................................................  viii 
DAFTAR TABEL .............................................................................................  xi 
DAFTAR GAMBAR ........................................................................................  xii 
DAFTAR LAMPIRAN .....................................................................................  xiii 
ABSTRAK  .......................................................................................................  xi 
BAB I PENDAHULUAN .............................................................................  1 
A. Latar Belakang Masalah ...............................................................  1 
B. Rumusan Masalah.........................................................................  3 
C. Tujuan Penelitian ..........................................................................  4 
D. Manfaat Penelitian ........................................................................  4 
E. Sistematika Penulisan ...................................................................  5 
BAB II TINJAUAN PUSTAKA ....................................................................  7 
A. Pengertian Kemasan .....................................................................  7 
B. Berbagai Atribut Kemasan ...........................................................  12 
1. Warna .......................................................................................  12 
2. Bentuk ......................................................................................  15 
ix 
3. Bahan........................................................................................  16 
C. Minat Beli .....................................................................................  18 
D. Penelitian Terdahulu .....................................................................  19 
E. Kerangka Pemikiran .....................................................................  21 
F. Hipotesis .......................................................................................  22 
BAB III METODE PENELITIAN ................................................................  24 
A. Populasi dan Sampel ...................................................................  24 
B. Teknik Pengumpulan Data ..........................................................  25 
C. Definisi Operasional dan Pengukuran .........................................  25 
1. Definisi Operasional.................................................................  25 
2. Teknik Pengukuran ..................................................................  27 
D. Metode Analisis Data ..................................................................  28 
1. Penguji Instrumen Penelitian ...................................................  28 
2. Analisis Regresi Linier Berganda ............................................  29 
3. Uji Ketepatan Model (Goodness of Fit Test) ...........................  31 
4. Uji Asumsi Klasik ....................................................................  32 
BAB IV   HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ...............................  35 
A. Hasil Penelitian ...........................................................................  35 
1. Profil Responden ....................................................................  35 
2. Uji Instrumen Penelitian .........................................................  38 
a. Uji Validitas ......................................................................  39 
b. Uji Reliabilitas ..................................................................  41 
3. Uji Regresi Linear berganda ...................................................  42 
4. Uji Ketepatan Model (Goodness of Fit Test)..........................  43 
5. Uji Asumsi Klasik ..................................................................  45 
x 
B. Pembahasan .................................................................................  47 
BAB V PENUTUP ...........................................................................................  50 
A. Kesimpulan .................................................................................  50 
B. Keterbatasan ................................................................................  50 








Tabel 4.1 Distribusi Frekuensi Responden Berdasarkan Jenis Kelamin ......  35 
Tabel 4.2 Distribusi Frekuensi Responden Berdasarkan Kelompok Umur ..  36 
Tabel 4.3 Distribusi Frekuensi Responden Berdasarkan Kelompok 
Pendidikan ....................................................................................  37 
Tabel 4.4 Distribusi Frekuensi Responden Berdasarkan Kelompok 
Pekerjaan ......................................................................................  37 
Tabel 4.5 Distribusi Frekuensi Responden Berdasarkan Kelompok 
Pendapatan ....................................................................................  38 
Tabel 4.6 Hasil Uji Validitas Variabel Warna ..............................................  39 
Tabel 4.7 Hasil Uji Validitas Variabel Bentuk .............................................  40 
Tabel 4.8 Hasil Uji Validitas Variabel Bahan ..............................................  40 
Tabel 4.9 Hasil Uji Validitas Variabel Minat Beli .......................................  41 
Tabel 4.10 Hasil Uji Reliabiltas......................................................................  42 
Tabel 4.11 Hasil Uji Regresi Linear Berganda ...............................................  43 
Tabel 4.12 Hasil Uji t (Parsial) .......................................................................  44 
Tabel 4.13 Hasil Uji Multikoliniearitas ..........................................................  46 




















Lampiran 1. Kuesioner Penelitian  
Lampiran 2. Data Penelitian 
Lampiran 3. Hasil Uji Instrumen Penelitian 
Lampiran 4. Hasil Uji Deskriptif 
Lampiran 5. Hasil Uji Asumsi Klasik 
Lampiran 6. Hasil Uji Regresi Linear Berganda 
Lampiran 7. Hasil Uji Hipotesis
 
Lampiran 8. Distribusi Nilai ttabel 






Penelitian ini bertujuan menguji pengaruh atribut warna, atribut bentuk, 
atribut bahan kemasan terhadap minat beli konsumen. Sampel dalam penelitian ini 
adalah sebagian warga kota Ngawi yang pernah mengkonsumsi atau membeli 
produk Mie Sedap Cup. Jumlah sampel penelitian sebanyak 100 orang responden 
yang diambil dengan menggunakan metode purposive sampling. Teknik analisis 
yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi linier berganda. Hasil 
analisis data dan pengujian hipotesis menunjukkan bahwa atribut warna, bentuk 
dan bahan kemasan agar dapat memaksimalkan minat beli konsumen. Peneliti 
selanjutnya perlu menambah variabel yang lain, seperti merek, harga, desain 
kemasan, kualitas produk dan sebagainya agar dapat memeberikan hasil yang 
lebih akurat.  
 
Kata kunci: atribut warna, bentuk, bahan kemasan, minat beli.  
 
